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FRANCISCO DE LA TORRE

recuerdo de las politicas de los que no supieron ver la crisis ni
gestionarla como de los que han procurado en este tiempo fre-
nar las medidas para salir de ella, necesitamos ver el presente
y el futuro con esperanza, con fuerza y con COIMPIOITISO.

Malaga, gracias a un acuerdo colectivo visualizado en la Fun-
dacién Ciedes con la planificacion del Plan Estratégico de la ciu-
dad, se marcé hace afios con claridad el rumbo que debia seguir
para reforzar el desarrollo de sus potencialidades: la cultura, el
turismo, la innovacién y la creacién emprendedora.

En este sentido, nos hemos marcado metas muy altas para
dotar a Milaga de proyectos de excelencia y trascendencia in-
ternacional en cultura e innovacién que sirvan para consolidar-
nos como capital europea de referencia que atraiga inversiones,
talento, y potencien nuestros sectores productivos. Prueba de
ello es la marca Milaga Valley, consolidada en estos afios.

Desde el Ayuntamiento, conscientes de la necesidad de que
nuestro papel es crear las condiciones favorables para ese rena-
cimiento empresarial, hemos reforzado en estos afios herra-
mientas eficaces como el Instituto Municipal de Formacion y
Empleo (IMFE) para formar en linea con las demandas més ac-
tuales y para que sirva de nexo entre las empresas que quieren
contratar y las personas que buscan un empleo.

El Palacio de Ferias y Congresos de Malaga ha puesto en mar-
cha plataformas eficaces de apoyo a los sectores emergentes y
con mis futuro en nuestra ciudad
como son los que relacionan cono-
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cimiento e innovacién con los sec-
tores productivos nacionales e in-
ternacionales que los demandan,
Los Foros Transfiere y Tikal sonun
ejemplo de ello.

Hemos hecho realidad en este
tiempo la creacién de una sélida Red
Municipal de Incubadoras —a través
de 1a empresa municipal Promdla-
ga-, ubicadas en el PTA, en los par-

1 marco de una nueva edicién actualizada de 1a pu-

blicacién de Diario SUR y el Instituto Internacional

San Telmo “Quién es quién en Milaga”, es idéneo

para reflexionar sobre el presente y el futuro de nues-
tra economia.

Una vez mds es necesario poner de manifiesto que iniciati-
vas como éstas sirven para impulsar al tejido empresarial ma-
laguefio favoreciendo las sinergias que pueden garantizar la
viabilidad de nuestras pymes, auténomos y compaiiias, y para
estimular a los que todavia no estén y que tienen condiciones
de estar en préximas ediciones.

Milaga, como el resto de los municipios espafioles, ha suffi-
do con mucha intensidad los afios de esta crisis profundade la
que ahora empezamos a salir, obligando a replantear nuestras
economias familiares y empresariales, y animando la creativi-
dad y el inicio de aventuras emprendedoras que de otra mane-
ra no habrian visto la luz. Las crisis nos obligan siempre a ser
mas imaginativos y competitivos.

Con una visién de concordia que intente superar tanto el
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ques empresariales y en los barrios
de la ciudad, para apoyar el empren-
dimiento de los mas jévenes, facilitando el nacimiento de ini-
ciativas empresariales, guiando y asesorando en los primeros
afios. Y hemos incorporado recientemente las aceleradoras.

En paralelo, las politicas de eficacia en la gestién nos han
permitido desarrollar una fiscalidad moderada si nos compara-
mos con la mayoria de las grandes capitales espafiolas, y sobre
todo, seguimos cumpliendo a rajatabla nuestro compromiso
de pago a proveedores, ayudando en estos afios de tanta ten-
dencia ala morosidad a sostener muchos cientos de empresas
y miles de puestos de trabajo.

Nos esperan retos dificiles todavia por alcanzar. Con la fuer-
za y el compromiso de todos los conseguiremos. Son tiempos
nuevos que requieren visiones nuevas y que sean sostenidas
con constancia. Habrd que insistir en que toda la sociedad de-
dique una atencién preferente a la educacion y a la formacién
como forma de relacionar mds aun el concepto de calidad a la
vida y alos productos y servicios de la ciudad. Mélaga construi-
ri con solidez una nueva economia sostenible que supere las
deficiencias y ponga las bases de una sociedad mas solidaria.




