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El Barrio de las Artes Soho Malaga es una iniciativa nacida de los propios ciudadanos con
objeto de crear un‘espacio alternativo, no convencional y complementario al propio
centro histérico. Desde entonces, el Ayuntamiento de Malaga ha llevado a cabo una
estrategia de recuperacion urbanistica de calles y plazas, de ayudas a comercios, y de
actividades culturales cuyo maximo exponente en el campo cultural es el MAUS.

La finalidad de MAUS es la realizacion de un Museo al aire libre de arte urbano con obras
contextualizadas en el espacio publico. .
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EL ESPACIO

e Significativa presencia cultural y creativa:
equipamientos como el Centro de Arte
Contemporaneo, el Teatro Alameda vy
numerosas empresas que  combinan
elementos culturales, artisticos y/o creativos.

e Problemas de despoblacion: poblacién
residente muy envejecida y asentamiento de
inmigrantes.

e Existencia de numerosos locales comerciales
vacios junto con escasa especializacion
comercial.

e Prostitucién en sus calles
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OBIJETIVOS :

1. Convertir un barrio degradado en un referente
cultural dentro de la Ciudad.

2. Reactivacion econdémica basada en las
industrias culturales y creativas.

3. Generar implicacién, participacién vy - = “AMMU
sentimiento de pertenencia de vecinos, : QOUF HACES L
comerciantes del Barrio y comunidad artistica .
local.

4. Atraer nueva poblacidn residente al barrio con

un perfil mas joven.
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METODOLOGIA PARTICIPATIVA :

En el afio 2010 surge un movimiento
asociativo que presenta al Ayuntamiento
un conjunto de ideas para acabar con la
problematica del barrio siendo el elemento
dinamizador de las actuaciones la cultura.

El Ayuntamiento disefia un método de

trabajo donde las Areas municipales y el

movimiento asociativo estudian y debaten
las propuestas ciudadanas y municipales
en distintas  asambleas:  promocion
econdmica, urbanismo vy vivienda vy
gestion cultural
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EL PLAN DIRECTOR :

Recoge los resultados de este proceso
participativo marcando unas lineas
estratégicas claves que se estan llevando a
cabo a través de actuaciones concretas.

Estas son:
1.-Adecuacion urbanistica comercial del barrio

2.- Una orientacién comercial para el barrio,

junto con un programa de consolidacidon de

actividades empresariales

3.- Programa de Gestiéon y Promocion del
barrio

4.- Programacion Cultural
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RENOVACION URBANISTICA
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ORDENACION GENERAL
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TOMAS HEREDIA
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PLAZA POETA ALFONSO CANALES




PLAZA POETA ALFONSO CANALES




RENOVACION
MOBILIARIO URBANO










REACTIVACION ECONOMICA
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ACTUACIONES DE DINAMIZACION
ECONOMICA :

El objetivo es captar, implantar y consolidar
nuevos negocios y adecuar los ya existentes

1.-banco de ideas de negocio para los futuros
emprendedores

2.- lineas de ayuda para PYMES que se
implanten en la zona y para las ya existentes.

3.- Dossier de comercializacién para captacién
de inversores

4.-Bolsa Inmobiliaria Comun on line.




LA CASA DE GRUND
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LABORATORIO DE SABORES :
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LA CANALLA

| ACANALLA estudio gaaeria de ar’%y




PROGRAMA PROMOCION
SOHO
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ACTUACIONES DE PROMOCION :

1.-Comunicacion off line y on line: Portal web
2.0 (www.sohomlg.com) y redes sociales

2.-Campaiia de Branding bajo el eslogan “ En
el corazén de Mdlaga late el SOHO.

HOMO MALACA
T
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COMERCID JUNTO A LA CULTURA

ANTE UNA EXPERIENCIA

(OMO ES EMPRENDE EN

SORO MW A
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SOHO MALAGA
barrio de las artes




PROGRAMA CULTURAL




MALAGA | ARTE URBANO SOHO seusoovic: MAUS

. parrio de las arles

Creacion de una agenda cultural propia e e
elaborada, disenaday ejecutada por los R o
agentes culturales y asociaciones del > ’{A
barrio: i
1.- participacion bajo la marca SOHO en |

eventos culturales de la ciudad (Festival

de jazz, festival de Teatro, Festival de

cine, Navidad en el SOHO

2.- generar propios eventos (Ruta de la
Tapa SOHO, teatro, musica, artes
plasticas...).




A PIE DE CALLE

Tealro

- MAUS
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OKUPART

Obras de arte en el interior de los portales

DISPARA-T SMS FESTIVAL
Fotografia Soha Malaga Sound

UN PROGRAMA DE ACCIONES ARTISTICAS MULTIDISCIPLINARES
QUE DINAMIZAN Y TRANSFORMAN UN BARRIO EN PLENO CENTRO DE LA CIUDAD.

L gmme
SOI MALAGA

Soha Outdoor Interventions Intervecion en cierres de los locales.
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Actuaciones de teatroy
musica en las nuevas
zonas peatonales del
corazon del barrio.



expositivos por
[ as locales.




IPAZ Y LIBERTAD

D ,
eNe ¢ '“'/'o-.‘

mundialmente en street aft
.O el‘l{

g )l ! o el s s e e e e




‘B | A, %{_)‘ “A

En sus dos edicioges han

participado 21 grupos de W
musica independiente con |
un publico de mas de

16000 personas.







SOHO VIE 20 /SAB 21
MALAGA SOUND JUNIO
T ‘ 17.00 A 00.00 H. M
F ES IVAL 1 4 Lateral CAC Malaga
Plaza C/ Alemania
FES I IVAL " e
Pusza ¢/ Alemania
laterial CAC Malaga

i

\\ 7 ~ oy VIERNES 20 . :
) * *7 GUADALUPE PLATA"  STANDSTILL

VIERNES 20 DE JUNIO SABADO 21 DE JUNIO ;:'E LEGENDARY nGER NAN :IORVBEADgDEs CARMINH’A :
GUADALUPE PLATA STANDSTILL PUNO AMERICANO & HIS PUNETTES  ANIMIC
THE LEGENDARY TIGER MAN AIRBAG CRUDO PIMENTO FURIA

ZA! ) NOVEDADES CARMINHA ULTRAROUGE PROYECTO PARADA
PUNO AMERICANO & HIS PUNETTES ANIMIC TREPAT
CRUDO PIMENTO FURIA

u P A
"I‘.:I;:?OUOE ROYECTO PARADA R el ENTRADA LIBRE / FREE

< X m L Moo e MAUS




RESULTADOS
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Consolidacion de MAUS como marca cultural y
continuidad en 2014.

Generacion de un nuevo producto turistico.
www.mausmalaga.com

Reactivacion comercial y cultural del Soho: mas de
25 nuevas empresas instaladas.

90 intervenciones de 82 artistas.

Premio Copa Espafia Creativa. Ill Forum ENDESA de
ciudades y territorios creativos de Espaia.

Oro al mejor evento cultural Premios evento plus

2014.
Primera ciudad espafiola en la Galeria virtual de arte

urbano Google K0I MALAGA (MAUS)

Google Art Project


http://www.mausmalaga.com/
http://www.mausmalaga.com/
http://www.mausmalaga.com/
http://www.mausmalaga.com/
http://www.mausmalaga.com/
http://www.mausmalaga.com/
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IMPACTO PRENSA ESCRITA
1.3 1

16
15 ® Mdlaga Hoy
mABC

E La Opinién

m Sur

® El Mundo
u GOl

u El Pais

u Revistas Arte Urbano

IMPACTO MEDIOS ONLINE VS. PRENSA
ESCRITA

115

H Prensa escrita

® Medios online

189

REPERCUSION EN REDES

e v e— S A wend v =

MALAGA HOY 16.07.13
PORTADA PORTADA

REPORTAJE TVE - 2L1L13

OLE-LENTI
FINLANDIA

"o

JE LA TMA

REVISTA GOI12.13
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Ademas de en Espaia se han

registrado impactos en Reino Unido, SEESPRERelR
Estados Unidos, Turquia, Alemania MALMO
,Franmg , Italia, Rumania, Bélgica y

Argentina.

STREET ART MALAGA, SPAIN 2013 - 2014

TOTAL IMPACTO RRSS

26745
—
— 3934
V “ FACEBOOK
“ TWITTER
INSTAGRAM
337898 _—

TOTAL DE IMPACTO: 368.577



GRACIAS.



